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Die Erarbeitung des Tourismuskonzepts erfolgte in drei Phasen.
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SWOT-Analyse

Lenkungsgruppensitzung #1
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Potenzialbestimmung*
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Strategie

Definition der Leitziele und
Leitlinien

Projektgruppensitzungen #1

,Positions- und
Potenzialbestimmung*

= Kappeln
= Schleswig
= Region

Positionierungsstrategie
(Themen, Zielgruppen &
Quellmarkte)

strategische Handlungsfelder

Bevolkerungsworkshop
,Akzeptanz, Binnensicht,
Bewusstsein*
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Umsetzung

Schltsselprojekte
Setzungsstrategie

Infrastrukturentwicklungskonzept

Lenkungsgruppensitzung #2
,Handlungsfelder &
Umsetzungsstrategie*

MalRnahmenkatalog mit Clusterung und
Priorisierung

Projektgruppensitzungen #2
,Handlungsfelder &
Umsetzungsstrategie*

= Kappeln

= Schleswig

= Region
Umsetzungsfahrplan
Abschlussworkshop
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Im Benchmark zeigt die Region Ostseefjord Schlei die besten Entwicklungszahlen.
Berichtskreis- & Kapazitatserweiterungen sind zu bertcksichtigen.
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Insbesondere in Kappeln sind durch das neue Ostseeresort Olpenitz die
Ubernachtungszahlen deutlich angestiegen.
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*Berichtskreiserweiterung der amtlichen Statistik ab 2017.
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Die Region zeichnet sich durch eine hohe Tourismusintensitat mit deutlichen
Schwerpunkten an der Kiste und entlang der Schlei aus.

Basisjahr 2019
@ Tourismusorte (100.000+ Ubernachtungen)

Tourismusintensitat

(Ubernachtungen pro 1.000 Einwohner)
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Markenprofil OSTSEEﬁorc‘SCH LEI
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Starke Wasserbeziige und Naturerlebnisse sind Besonderheiten eines
nachhaltig entschleunigenden Natururlaubes in der OfS-Region.

Die Region bietet ein hoch-
wertiges,
entschleunigendes
Naturerleben mit
faszinierenden Eindrticken zu
jeder Jahreszeit.

Entdeckerrouten per Rad,
Naturpfade oder Térns und
Touren auf und entlang dem
Wasser bieten ein
respektvolles Eintauchen in
eine der schonsten
Naturregionen in Nord-
Deutschland.
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=

uelle: www.ostseefjordschlei.de ) ) )
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Das identitatsstiftende Wikinger-Thema ist pragend fur die Region und
ermaoglicht eine differenzierte Angebotsgestaltung fur die OfS-Zielgruppen.

An der Schlei wird die
Geschichte der Wikinger Uber
authentische Schauplatze und
regionsweite Erlebnisangebote
als ein einmaliges
Urlaubserlebnis inszeniert.
Neben der historisch original-
getreuen Inwertsetzung des
UNESCO Welterbes, das
Kulturinteressierte anspricht,
sorgen authentische,
familienfreundliche
Begleitangebote dafiir, dass
das Wikingerthema auch ftr
Kinder spielerisch und
entdeckungsreich in der
gesamten Region erlebbar
wird.

Suelle www.ostseefjordschlei.de, PROJECT M
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Eine attraktive Erlebnismobilitat verknupft die einzelnen Teilregionen und

Eine zugleich nachhaltige und
nutzerfreundliche
Erlebnismobilitat schafft
Anreize, die Region per Rad,
zu Ful3 oder von der
Wasserseite zu erleben.

Neben der optimierten
Anreisemoglichkeit per Bus
und Bahn sorgen
Insbesondere gute
Umstiegspunkte fur eine
komfortable Nutzung
nachhaltiger Verkehrsmittel.

Auch die Tourismus-
akzeptanz in der Bevolkerung
wird durch eine nachhaltige
Binnenmobilitat gestarkt. e

Suel_le: www.ostseefjordschlei.de, https://www.deutsche-fehnroute.de/paddel-und-pedal/ )
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Leitziele flr eine nachhaltige Tourismusentwicklung der Region.

Profilierungsziele Qualitatsziele

< Profilierung als DAS 2 Konsequenter Fokus auf den
nachhaltige Naturerlebnis- Ausbau nachhaltiger
Reiseziel in Angebote und Erlebnisse

Norddeutschland

= Herausragende
Naturerlebnisse mit hohem
Erlebnis- & Vermittlungs-
anspruch (,Naturetainment®)

und hohem Erholungswert o Steigerung der Kunden-
zufriedenheit und Qualitat
des Beherbergungs- und
Freizeitangebots

o Steigerung der marken-
konformen Service- und
Erlebnisqualitat an allen
Kontaktpunkten des Gastes

= |dentitatsstarkes
authentisches Weltkulturerbe
als starkes Differenzierungs-
merkmal

Quellen: www.ostseefjordschlei.de, PROJECT M
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Wertschopfungsziele

=

Steigerung der regionalen
Wertschdpfung

Ausweitung der Saisonzeiten

Optimierung der Auslastung
der Beherbergungsbetriebe
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Positionierungsstrategie

,Naturidylle*

#natirlich-wohltuend #entschleunigend #nachhaltig

Nachhaltigkeitsbewusstsein und -erlebnis

Deutsch-
Wikinger Danische
Geschichte

Strand & Wasser-

Radfahren Naturerkunden .
Baden erlebnis

Profilspitzen
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,Natur Erlebnis* ,Maritimes Erlebnis* ,Regionale Identitat™

Top Service- & Erlebnisqualitat (digital und analog)
bei einem konsequenten Fokus auf Nachhaltigkeit in allen Belangen

Lokale Museen / Kultureinrichtungen, (Kunst- und Kultur)events, inhabergefihrter Einzelhandel, Stadtbild &
Architektur, regionale Esskultur, Fisch-Gastronomie, Reiter- und Bauernhdofe

Basisthemen
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Aus den Starken, Schwachen, Potenzialen und der Vision ergeben sich
sechs Handlungsfelder fur die zukinftige Tourismusentwicklung.

Handlungsfeld 1.: Handlungsfeld 2: Handlungsfeld 3:
Offentliche Nachhaltigkeit Qualitatsstandards &
Infrastrukturverbesserung Qualifizierung
und -ausbau der Leistungsanbieter

Handlungsfeld 4:

Handlungsfeld 5: Handlungsfeld 6:

Angebotsausbau/ Marketing- und Tourismusakzeptanz und

Vertriebsférderung -bewusstsein

Bestandsqualifizierung
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Schlusselprojekte, die einen grof3en Beitrag zur Erreichung der Ziele leisten
und eine Impulswirkung auf die nachhaltige Entwicklung der Region haben.

SchlUsselprojekte

Qualitativer Ausbau der Radwegeinfrastruktur él;lr(:;ffetisskeonnbz;?rt] (Z_;Jr;ZI:Z)ung Sl UL Gl /Aol
Qualitativer Ausbau des Radwegs entlang der Konzeption von Angeboten zum Profilthema Regionale
= Kreisbahntrasse Schleswig-Suderbrarup ldentitat
< >
< . . L ] . &
£ | Verkehrliche Einbindung des ORO in die Region _Inszenlerungskonzept zur E|nb|_ndung des Wikinger-Profils &
© in das Stadterlebnis von Schleswig g
= Gesamtkonzept zur Gestaltung und Entwicklung sowie Qualitativer Ausbau und (digitale) Erlebnisinszenierung des
Qualitatssicherung der Hafenpromenaden in Kappeln Wikingerfriesenwegs
Weiterentwicklung der Bahnhdfe zu (multifunktionalen) Ausbau des WikinaerTérns und Welterberadrouten
Willkommensorten g
E Ausbau naturnaher, 6kologisch nachhaltiger Entwicklung einer digitalen Gastecard in Kopplung mit einer
=l Freizeitangebote progressiven web app
£ =
§ Nachhaltige Personenbefdrderung per Elektro- / Solarantrieb | Kampagnen zu den neuen Profilspitzen %
'::5".
f‘g Aufbau regionales GIS-Kataster: Erfassung, Monitoring und Weiterentwickluna der Tl Kaooeln zum Service- & <
| Weiterentwicklung der 6ffentlichen Freizeit- und : 9 PP
=) e Erlebniszentrum
&4 Mobilitatsinfrastruktur

Umsetzungsplanung und Realisierung eines innovativen
Naturparkzentrums in Lindaunis

Angebot

Weiterentwicklung der Tourismusfinanzierung

zueydeyy
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Aktuelle Fragestellungen aus dem TEK

< Digitale Besucherlenkung zur Entlastung der Hotspots
" Erhebung der Gasteaufkommens auf Parkplatzen und Eingangsbereichen in Echtzeit
= Digitale Infostelen
2 Wie viele Géaste vertragt die Region?
® Studie zum aktuellen Ausmal} des Gasteverkehrs, zur Wachstumsprognose und zur
Festlegung von quantitativen Wachstum nach Teilbranchen und Teilregionen
2 Umgang mit Nachfrage nach Wohnmobilstellplatzen

=  Wertschopfungspotential?
® Auswirkungen auf Verkehr?
= Konform zum TEK?

2 Tourismusakzeptanz in der Bevdlkerung

" Befragung der Einheimischen lauft
® 1. Workshop im November

M,
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